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01 三人篮球概况



三人篮球正式成为奥运会比赛项目

2017年6月9日，三人篮球成功成为
2020年东京奥运会正式比赛项目。
目前，三人篮球已正式被列入国家
奥运重点项目。

三人篮球入奥



三人篮球成为全运会、青运会竞技比赛项目

三人篮球目前已是全国综合性运动会的
必设竞技体育项目，2017年全国运动
会、2019年全国青年运动会的比赛中
都可以看到三人篮球健儿的激烈角逐。

三人篮球入全运会、青运会

#第十三届全运会# #中华人民共和国第二届青年运动会#



中国三人篮球正式获得首届奥运会参赛资格

2019年11月1日国际篮联正式宣布中国
三人篮球男女队共同获得2020年东京奥
运会参赛资格，东京奥运会三人篮球每
个组别将有8支队伍参赛。中国与俄罗
斯成为现阶段仅有的男、女均获得参赛
资格的国家。

锁定两席奥运会参赛资格



三人篮球传播性强，节奏紧凑刺激

节奏紧凑
每次12秒攻防，节奏快

更激烈，更刺激
身体对抗激烈，比赛强度大

2018年世界大赛中出现绝杀情况的比赛超过10场。

可传播性强
每场比赛10分钟 更符合碎片化的新媒体传播趋势

秒



竞技性与娱乐性结合，形式多样

竞技性与娱乐性结合

三人篮球相对五人篮球而言，
比赛紧凑、灵活性强，除具有
很强的观赏性之外 还 可与多样
化的活动相结合，打造竞技与
娱乐并存的赛事，在吸引篮球
迷之外，通过娱乐活动吸引流
量，增加赛事知名度的同时，
为品牌商增加曝光度。

说唱表演、街舞表演、街
球show、啦啦队表演、
灌篮大赛、京剧表演、川
剧变脸…流行时尚与地方
民俗雅俗共赏，均能与三
人篮球赛事和谐相融，碰
撞出不一样的火花。

形式多样



年轻受众数量庞大，消费潜力巨大
16-28岁占参赛总人数的73%，一二线城市覆盖率达88%

16岁以下

10%

19-23岁

29%

16-18岁

29%

24-28岁

15%

29-32

5%

32岁以上

12%

中国三对三篮球联赛参赛者年龄分布抽样统计 中国三对三篮球联赛关注者地区分布抽样统计

数据来源：中国三人篮球微信公众号

一线城市

41%

省会城市

34%

主要二线城市

13%

其他城市

12%



中国核心篮球迷和泛球迷数量（单位：亿）

6.25

5.

3.75

2.5

1.25

0.

核心球迷 泛球迷

其中有72%的篮球爱好者更倾向于半场 三对三

的比赛。

72.4%的核心球迷每月至少一次参加

篮球运动。

数据来源：企鹅调研

球迷基数庞大，三人篮球受热捧

#目前三人篮球在中国篮协的大力推动下，加快谋篇布局，掀起了三人篮球热潮，成为大众热爱的篮球运动#



75.4% 关注篮球
以赛场赛事居多，消
费意愿更强，会直接
参与篮球运动。

男性受众

54.2% 关注篮球以
娱乐周边居多，消费
意愿更强。

女性受众

男性受众以关注赛事为主，女性偏重娱乐周边

#三人篮球的受众热衷于观看参与比赛以及消费相关周边，具有相当强的消费能力，是品牌极
大的潜在消费受众#



篮球迷对国家队关注比例

数据来源：企鹅调研

48%

32%

4%

15%

男篮女篮都很关注
只关注女篮

只关注男篮
不关注

他们更关心国家队哪些方面 ？

62.5%

55.0%

48.0%

34.2%

31.5%

0% 18% 35% 53% 70%

比赛成绩

比赛作风和比赛态度

球员与球队的进步

年轻潜力新星的表现

当家球星的表现

#三人篮球国家队的成绩以及球员极受球迷的关注，同时三人篮球国家队实力雄厚，具有相当
强的国际竞争力，一批三人篮球新星正在冉冉升起#

男女国家队均获球迷关注



02 国家队特点



4月

● FIBA3X3无锡挑战赛

● FIBA3X3南京挑战赛

5月

● FIBA3X3马来西亚挑战赛
● FIBA3X3昆山挑战赛
● 长沙亚洲杯

6月

● 国际3X3巡回赛成都站

● 蒙古U18世界杯

● FIBA3X3蒙古挑战赛

● 荷兰世界杯

● U23国家联赛分站赛

● FIBA女子职业巡回赛

7月

● FIBA3X3宜昌挑战赛

● U23国家联赛分站赛

● FIBA3X3俄罗斯挑战赛

● FIBA3X3淮安挑战赛

● U23国家联赛分站赛

8月

● 马来西亚古晋U18亚洲杯

● FIBA3X3雄安挑战赛

● FIBA女子职业巡回赛

9月

● 匈牙利布达佩斯世界城市运动会

● FIBA3X3韩国挑战赛

● FIBA女子职业巡回赛

10月

● U23世界杯

● 卡塔尔多哈世界沙滩运动会

● 国际3X3巡回赛南京站

● U23国家联赛总决赛

参与赛事众多，国内国际全覆盖
国家队参与赛事覆盖全年，参与赛事级别多位国家国际级别赛事



三人篮球建制丰富，涵盖多种全体

#中国三人篮球国家队2018年有6支建制，2019年男女成年队将扩充至2支。 每只队伍有4-6名球
员。预计2019年将会有40余名身披国家队战袍的三人篮球健儿征战在国际各级比赛的赛场。#

三人篮球国家队建制

国家三人篮球男子红队 国家三人篮球女子红队

国家三人篮球男子蓝队 国家三人篮球女子蓝队

国家三人篮球U23男队 国家三人篮球U23女队

国家三人篮球U21男队 国家三人篮球U21女队

国家三人篮球U18男队 国家三人篮球U18女队

国家三人篮球U17男队 国家三人篮球U17女队



国家三人篮球U18男女队
在国际三人篮球赛事上名
列前茅

2017-2018年

三人篮球国家队实力雄厚，国际竞争力强

2018三人篮球女子
U18亚洲杯

第一名

2017三人篮球男子
U18亚洲杯

第一名

2018三人篮球男子
U18亚洲杯

第二名



三人篮球国家队实力雄厚，国际竞争力强

2018三人篮球
亚洲杯
第二名

2018三人篮球
亚洲杯
第五名

2019三人篮球
世界沙滩运动会女子组

第三名



三人篮球国家队实力雄厚，国际竞争力强

中国三人篮球国家队包
揽亚运会金牌

2018年



三人篮球国家队实力雄厚，国际竞争力强

2019三人篮球
亚洲杯男子组

第三名

2019 3WS
世界女子巡回赛意大利站

第一名

2019 3WS
世界女子巡回赛意大利站

第一名



三人篮球国家队实力雄厚，国际竞争力强

2019三人篮球
世界杯女子组

第一名



三人篮球国家队世界排名靠前

#世界积分排名前四的国家队直接进入奥运会#

男队目前世界排名第3

女队目前世界排名第2

2020
东京奥运会

资格

#中国三人篮球国家队现已男子女子双双进军东京奥运会，三人篮球国家队潜力巨大#



03 媒体宣传



中国篮球协会和中央电视台、ESPN、新华网、
新浪等传统新兴媒体都保持着良好的合作关系
，我们的各项活动均 有完整的媒体矩阵进行宣
传与推广。在这个互联网信息化的时代，中国
篮球协会也将锐意进取，继续在赛 事质量和宣
传推广等领域多管齐下，在体育改革的时代背
景下取得更辉煌的成就。

三人篮球国家队备受主流媒体关注
全年赛事覆盖，国内以央视电视台为首全媒体覆盖，国际ESPN等平台进行赛事报道

报道覆盖国内国际



线上传播价值
提供数亿曝光量对国家队参与赛事进行传播报道，提供高品质内容提升热度

合作媒体及KOL数量

直播时长

报道数量

曝光量

300家以上

6,000小时以上 3亿+

10,000篇以上

合作媒体资源部分列举



覆盖媒体种类最全、数量最大，报道量最多
CCTV5和5+对三人篮球重要赛事进行直播

#国家队参与的三人篮球赛事众多，形成了以CCTV为主导，以传统媒体、网络媒体、新媒体平台、渠道媒体多方位立体式传播模式
#



三人篮球亚运夺冠，官方媒体转发传播社会正能量



三人篮球世界杯夺冠备受瞩目，引发媒体播报狂潮

夺金当日，#篮球三对三 中国夺金#进入微博热搜，实时浏览量超1亿



三人篮球自媒体运营关注度高

中国篮协三人篮球部运营的微信公众号“中国三人篮球”已有关注者13.8万人，每周阅读 量
超过3.4万次，活跃关注者2.5万余人。微信后台每天处理相关留言50条左右。新浪微博“三

人篮球”超级话题讨论近2万，阅读量超1000万。



三人篮球自媒体运营关注度高

三人篮球下所运营的自有三个微博账号，粉丝数近30万人，平均每天博文数量10条
以上。热门微博浏览量超过50万人次。同时还运营着虎扑号和小程序等。



04 商务权益



合作层级
多层赞助层级，涉及线上、线下、活动植入等多种回报形式

官方高级合作伙伴
（多项高级权益回报）

官方战略合作伙伴
体育服装品类

（最高权益回报）

官方合作伙伴
（多项优质权益回报）

官方供应商/官方图片社/官方媒体
伙伴（多项权益回报）

1席

2席

1席

若干

为不同层级合作伙伴制定远
超合作价格的回报价值，中国
三人篮球国家队是合作伙伴的
最佳选择。

线上广告与线下赛事无缝链
接，赛事图文、视频内容引发
社交及互联网多维度传播。

赞助层级打造（已有）



合作层级
多层赞助层级，涉及线上、线下、活动植入等多种回报形式

*现金赞助金额，表中建议价格为2019年的底价，若2019年底中国三人篮球男（女）队中任一支获得东京奥运会参赛权，望赞 商在此
底价基础上从2020年起增加10%的现金赞助，如果男女队双双获得东京奥运会参赛权，望增加25%的现金赞助*
*附加赞助，赞助商可以利用自己的宣传推广渠道加大对中国三人篮球国家队的宣传投入，也可以在中国篮协在国内主办的、以 国家队
的名义参赛的国际邀请赛中提供等额现金赞助并获得相应级别的展示权益（不含国际篮联授权地方承办的正式杯赛)*

合作身份 赞助商数量
现金赞助金额

（万/年） 附加赞助 权益 比赛服装展示
国家队LOGO及

称号使用权益
国家队形象授权 国家队出席相关商

业活动

官方战略

合作伙伴
1 已有

配置不少于500

万的 运动服装、

鞋、配件 等满足

各队需求

各级国家队运动

服装露出 展示；

可使用官方称号

进 行宣传

符合规则，胸前、

短裤固定位置不大

于市售产品的

LOGO标识

三人篮球国家

队唯 一指定运

动服装

三人以上国家队成

员照 片用于宣传

主视觉

每年1-2次出席

新闻 发布、庆

典等活动



合作层级
多层赞助层级，涉及线上、线下、活动植入等多种回报形式

合作身份 赞助商数量 现金赞助金额

（万/年）
附加赞助 附赠权益 比赛服装展示

国家队LOGO及称号使用

权益
国家队形象授权 国家队出席相

关商业活动

官方高级

合作伙伴
1 800 需额外配备价值300万元

推广宣传活动

中国三人篮球男队参加

FIBA大师赛及挑战赛时，

队伍后缀冠名；可使用官

方称号进行宣传

胸前固定位置广告不

超过320平方厘米展

示

有权使用三人篮球 国家队

LOGO、名称 等在产品包

装及促 销中

三人以上国家队成

员照 片用于宣传主

视觉

每年1-2次出
席新闻发布、
庆典等活动

官方高级

合作伙伴
1 500 需额外配备价值300万元

推广宣传活动

中国三人篮球女队参加
FIBA女子职业巡回赛时，

队伍后缀冠名；可使用官

方称号进行宣传

后背不高于320平方

厘米广告展示

有限使用三人篮球 国家队

LOGO、名称

、主视觉在产品包 装及

促销中

有限使用国家队成

员集 体照用作宣传

每年1次出席

新品发布、活

动庆典等活动

官方合作伙伴 1 300 额外配备价值100万元推

广宣传活动 可使用官方称号进行宣传

短裤正面不大于100

平方厘米广告展示

有限使用三人篮球 国家队
LOGO、名称

、主视觉在产品包

装及促销中

有限使用国家队成

员集 体照用作宣传

每年1次出席

新品发布、活

动庆典等活动



合作层级
多层赞助层级，涉及线上、线下、活动植入等多种回报形式

合作身份 赞助商数量
现金赞助金额

（万/年） 附加赞助 权益 比赛服装展示
国家队LOGO及称号

使用权益 国家队形象授权 国家队出席相关商业活动

官方供应商 4～6 待定
额外配备50万元产

品实物或服务类赞

助

可使用官方称号

进行宣传

/

有限使用三人篮球国
家队LOGO、名称、
主视觉在产品包装及

促销中

/ /

官方图片社 1 /
全年所有媒体照片

，售出后利润分成
可使用官方称号

进行宣传

/ / / /

官方媒体伙伴 不限 / 媒体宣传支持
可使用官方称号

进行宣传
/ / / /



线上基础权益汇总
根据合作金额匹配海量线上露出，五大类线上广告权益覆盖各类露出平台

除现有的线上权益以外，还
包括线上定制活动、微博特色
话题、人气选手评选等权益可
与合作品牌共同开发探索。

线下权益拓展

权益类别 权益列举

媒体报道

传统媒体报道露出权益

广电媒体报道露出权益

网络媒体报道露出权益

直播及其他媒体报道露出权
益

线上活动

微信相关赞助商互动活动

微博相关赞助商互动活动

短视频相关赞助商互动活动

虎扑相关赞助商互动活动

权益类别 权益列举

社交媒体

社交媒体话题权益

社交媒体活动权益

社交媒体奖项权益

纪录片/视频

视频独家支持权益

视频角标权益

视频内容植入权益

自有媒体平台

官方网站露出权益

官方微信露出权益

官方微博露出权益



出场T恤展示



比赛服装展示



线下球衣权益展示
国家队队员球衣印刷赞助品牌 logo

球
衣
广
告



全年授权
在授权范围内，全年获得高回报对应权益

品牌广告拍摄

集体肖像权 品牌新闻发布会出席比赛照片/视频称谓、联合标识

品牌
Logo

中国三人篮球国家队赞助商



线下相关权益展示
在重要比赛现场提供多方位多维度的品牌露出权益，全面植入

决赛嘉宾出席及演讲

嘉宾颁奖 赞助商展位



合作活动权益展示
加入更多品牌活动环节，增加赛事娱乐性

定制化品牌专属环节，融入品牌内容，传播品牌价值，丰富新鲜趣味内容，引爆现场热度
，引发热点发酵传播。主持人口播、背景LED呈现品牌信息。

灌篮大赛

啦啦队表演

远投大赛

品牌定制活动



定制活动例举
结合品牌特点或热推、新推款式进行现场展示

灌篮大赛

活动设计：国家队参与的重要赛事赛前设置
灌篮大赛环节，品牌车一辆置于篮架下，由
报名的选手逐个越过汽车进行灌篮表演（全

场foucus汽车，持续曝光）每名选手2次机会
，得分最高三位进入第二轮，裁判进行打分
，最终决出总冠军，获得由品牌提供的奖品

（嘉宾颁奖、支票展示、汽车使用权等）



汽车能装多少人你猜的到吗

定制活动例举
结合品牌特点或热推、新推款式进行现场展示

活动设计：结合品类、品牌，如汽车品类，
某品牌车内宽敞等特点设计相关活动。赛中
由主持人引领汽车进场，现场挑选参与观众
，进一步加强观众与品牌的互动性；同时由
主持人口播与现场互动猜测可容纳多少人，
误差最小者可获得品牌代金券等小礼品。此
活动富含趣味的同时进一步最大程度的直观

展示了品类、品牌的特点。



欢迎合作！
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